Melinda® ed Evelind da oggi sono insieme .

Dopo oltre due mesi di trattative, alla fine digmo 2011 é stato siglato il contratto di collabarae tra
Consorzio Melinda, Evelina Srl e Agrosun (brokeelne® per I'ltalia).

Melind&® entra cosi a far parte del club Evefirmsi garantisce I'esclusiva per I'ltalia dellato@zione e
commercializzazione di EvelifigProduzione Integrata).

Arno Uberbacher, direttore di Evelina Srl, si darai soddisfatto che Evelifi@ Consorzio Melinda — della
Val di Non in Trentino - uno dei produttori di megbél conosciuti in Europa — abbiano raggiunto quest
accordo di collaborazione.

Luca Granata, direttore di Consorzio Melinda, néda firma di tale accordo “un fatto importante pe
nostro Consorzio, che ci consentira di ampliarfdita ai nostri clienti con una mela davvero spki

| due partner hanno diverse ragioni per guardangeato progetto comune con grande ottimismo:

+ le condizioni pedo-climatiche del territorio di pikezione di Melind& (i meleti sono collocati ad un
altitudine fra i 400 e i 900 metri di altezza) sossiremamente idonee per la produzione di mele
Eveling di qualita superiore;

» i soci produttori del Consorzio Melinda sono camatizati sia da un’elevata professionalita che da
una forte interesse per Evelfha

« le colture pilota di Evelif gia a dimora nel territorio di Melinfada qualche anno, hanno
evidenziato con costanza una produzione buonautbpli vista quantitativo ed ottima in relazione
alla qualita ed alle caratteristiche organolettjafe sono apparse essere perfettamente idonde per
Mercato italiano;

« Melinda® & un'organizzazione che conosce bene il Mercatiaito delle mele, nel quale da decenni
colloca circa il 75% delle oltre 300.000 tons dileneaccolte ogni anno dai propri soci frutticoltori
ed é quindi nelle migliori condizioni per definw@ adeguato net-work distributivo;

« il marchio Melind&, grazie alla politica di marketing sviluppata @ansorzio nel corso degli anni,

e il marchio con la maggiore brand-awareness el@anaggiore consumers’ trust del panorama
melicolo italiano ed uno dei piu conosciuti delldno settore orto-frutticolo e cio potra contritauir
ad un pit rapido sviluppo anche della conoscenEveling .

Proprio in relazione alla rilevanza del marchio ie#® ,in particolare in Italia, & stato concordato diiare
una politica di co-branding che vedra il marchioliniga® e quello Evelind contemporaneamente presenti in
Italia in ogni situazione possibile (etichette ditti, confezioni, materiale pubblicitario, aziopromo-
pubblicitarie etc) al fine di rendere immediataneechiaro che Eveliffag una nuova mela di “casa Melinda”
e che porta con sé sia le caratteristiche uniclia darieta che la certezza di origine, la tradigce la
sicurezza di una mela Melinta

E’ inoltre possibile che possano presentarsi inrfutanche nuove opportunita sui Mercati estetigoal
potrebbe risultare interessante la qualitd che ifafelriuscira a sviluppare nel particolare territorio d
produzione di Melinda

Melinda®-Evelind® — per i cui nuovi impianti della primavera 2012ritticoltori di Melindd® stanno gia
preparandosi - si aggiungera alla Evelinga coltivata e commercializzata da altri partimeGermania, in
Austria, in Belgio, nei Paesi Bassi, in SvizzeraSlovacchia, in Gran Bretagna ed in alcune catoa
biologiche in Alto Adige.

Anche negli USA sta per essere awviato un progataing” con Stemilt Ltd., mentre nell’emisfero sud sono
in corso test sugli altopiani del Cile dove il put&ale della varietd sembra essere molto interéssAnche
I’Argentina e gia sotto osservazione.
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INTERVISTA

Tre domande a Luca Granata, Direttore general€aolesorzio Melinda®:

PERCHE' EVELINA®?

Granata: Melinda ha sempre messo la reale sugérgralitativa del prodotto alla base della suatsgia.
Per fare questo ci siamo percid concentrati sugeoahieta, per le quali il nostro ambiente di saltione
(montagna da 400 a 900m) sia realmente vocato.

Evelina e una varieta che ci ha convinto propriipe riteniamo che sia particolarmente idoneager |
caratteristiche pedo-climatiche del nostro terdtotove crediamo sara in grado di esprimere elevat
standard qualitativi sia dal punto di vista estefforma e colore dei frutti) che organoletticoo@antezza e
succosita della polpa e equilibrato rapporto zuddwdi).

Abbiamo inoltre grande fiducia nella competenz&karserieta delle persone e delle aziende chésgesb
il progetto e riteniamo quindi di aver trovato gartner affidabili e di valore.

COSA SI ASPETTA IL CONSORZIO MELINDA® DA EVELINA®?
Granata: Crediamo che Evelina per noi potra essere:

1. una valida alternativa per i nostri 4200 soci foattori alla coltivazione di Golden, in particotar
nelle zone ad altitudine superiore a 450-500mrappresentano il 75% della nostra superficie
coltivata a melo;

2. una opportunita commerciale, per ampliare e migl®ta nostra offerta ai nostri migliori clientilde
Mercato Italiano, aumentando cosi il loro livelididelizzazione al nostro Consorzio;

3. un elemento di innovazione per la nostra attivitthdrketing, a supporto del continuo sviluppo del
valore che i consumatori italiani di mele attrilmaso al marchio Melinda®.

QUALI SONO GLI OBIETTIVI DEL CONSORZIO MELINDA CONEVELINA®?

Granata: Al fine di ottimizzare la gestione e lancoercializzazione dei frutti Evelina®, Melinda stgendo
sui propri soci produttori al fine di indurli a piare a Evelina una superficie sufficiente per progluna
guantita di almeno 5.000 tons - ma possibilmentha8-10.000 tons - entro i prossimi 5-7 anni.
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